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pe  social media
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Ȯɣ ˉɴʠ ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩ ˞ʫƷƒɣǟ
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ɋƒ ǁƒˉǟȊɴʫȩƒ ɴʫƒ˂ǟ
ǁƒʫǟ ȩɣʻʠȩʫƕ
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Sinopsis 2025 

Anul 2025 a fost caracterizat, la nivel european, de o cerere
ʫǟ̔ȩɋȩǟɣˉƕ,ƒʻˉǟʠˉƒˉƕʻƕcontinue ˂ȩîn anul 2026,Ȯɣʻƕcu o oarecare
ʠʫǟǁƒ˞ˏȩǟ.

Cu toate ǁƕʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƒmultor ˏƕʫȩdin regiunea Europei Centrale˂ȩ
de Est a fost mai Ʒ˞ɣƕîn 2025 comparativ cu 2024, România s-a
ɣ˞ɝƕʫƒˉprintre cele mai ʠ˞ˏȩɣperformante ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩ.

Industria turismului a fost ƒȇǟǁˉƒˉƕ┼atât la nivel ɣƒˏȩɴɣƒɋcât ˂ȩ
regional, de eliminarea voucherelor de ˻ƒǁƒɣˏƕcu acoperire
ȩɣˉǟȊʫƒɋƕde ǁƕˉʫǟangajator, ʻǁƕǌǟʫǟƒputerii de ǁ˞ɝʠƕʫƒʫǟ┼
ǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒȩɣȇɋƒˏȩǟȩ┼ǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒʠʫǟˏ˞ʫȩɋɴʫpentru unele servicii turistice
˂ȩǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒǁɴɝʠǟˉȩ˻ȩˉƕˏȩȩunor ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩdin afaraˏƕʫȩȩ.

Oradea a înregistrat, conform datelor INS, o ʻǁƕǌǟʫǟde 6 procente
în rândul ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫîn perioada ianuarie ►decembrie 2025*. În
ƒǁǟɋƒ˂ȩtimp, în ɴʫƒa˂ fost înregistrat un ɣ˞ɝƕʫrecord de
apartamente listate pe platforme de închiriere în regim hotelier .

*http ://statistici .insse.ro:8077/tempo -online/#/pages/tables/insse -table
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02 Statistici turistice ►ɣ˞ɝƕʫ˞ɋ ǌǟ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ ȩɣǌȩ˻ȩǌ˞ƒɋȩ



Raportat la alte ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩ
importante din România, Oradea
˂ȩ-a consolidat ʠɴ̔ȩˏȩƒîn topul
primelor 10ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩturistice ale
ˏƕʫȩȩ┼ocupând locul 8, ƒǁǟǟƒ˂ȩ
ʠɴ̔ȩˏȩǟca în 2023˂ȩ2024.

Statistici ►̄ ɴʠ ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩ ˞ʫƷƒɣǟ
1. B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ►2.053.674ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(+3%)

2. Bʫƒ˂ɴ˻►694.617ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(-5%).

3. Jɴɣʻˉƒɣˏƒ►507.113ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(-7%).

4. Cluj-Napoca►499.199ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(+2%).

5. Sibiu ►435.202ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(+10%)

6. ¸ƒ˂ȩ►306.705ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(-10%).

7. ļȩɝȩ˂ɴƒʫƒ►296.199ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(+5%).

8. Oradea►220.277ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ(-6%).

02



Statistici ►Ȯɣɣɴʠˉƕʫȩɋǟ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫ02



Anul 2025a avut un grad mediu
de ocupare de 33%, cu o
ʻǁƕǌǟʫǟde 4 procente ȇƒˏƕde
anul 2024.

02Statistici ►gradul mediu de ocupare



02Statistici ►̒ ˉʫ˞ǁˉ˞ʫȩ ˂ȩ ʠʫǟȇǟʫȩɣˏǟ ǌǟ ǁƒ̔ƒʫǟ

ã˞ɝƕʫ˞ɋ˞ɣȩˉƕˏȩɋɴʫde cazare a crescut cu 14% de la an
la, ajungând astfel în 2025 la 98, comparativ cu 86
˞ɣȩˉƕˏȩîn 2024.

Din datele oficiale puse la ǌȩʻʠɴ̔ȩˏȩǟde Institutul
ãƒˏȩɴɣƒɋde İˉƒˉȩʻˉȩǁƕreiese ǁƕîn continuare ˉ˞ʫȩ˂ˉȩȩ
ʠʫǟȇǟʫƕ┼în ʠʫɴʠɴʫˏȩǟmare, hotelurile ca ˂ȩɴʠˏȩ˞ɣǟde
cazare pentru anul 2025,Ȯɣʻƕcu o ǁʫǟ˂ˉǟʫǟʻǟɝɣȩȇȩǁƒˉȩ˻ƕ
a segmentului apartamente .



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

În ultimii ani ɣ˞ɝƕʫ˞ɋʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩɋɴʫînchiriate în regim hotelier,
pe termen scurt, a explodat pe platforme precum airbnb ˂ȩ
booking.com. Doar în luna decembrie 2025, în cadrul unei
analize realizate de echipa Visit Oradea, au fost identificate 644
de ʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩlistate pe platforma airbnb ˂ȩ628 pe platforma
booking.com.

 ʻɴǁȩƒˏȩƒpentru promovarea turismului din Oradea˂ȩregiune a
apelat în 2025la platforma de ʫƒʠɴʫˉƕʫȩAirDNApentru statistici
suplimentare .

AirDNAeste o ʠɋƒˉȇɴʫɝƕȊɋɴƷƒɋƕde date ˂ȩƒɣƒɋȩ̔ƕpentru ʠȩƒˏƒ
închirierilor pe termen scurt, ȇɴɋɴʻȩˉƕîn special pentru
ʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩlistate pe site-uri precum Airbnb sau Vrbo.



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

ğǟʫȇɴʫɝƒɣˏƒla nivel de ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ(Scorul ʠȩǟˏǟȩ▒, în
cadrul platformei airbnb , pentru Oradea este, pentru anul
2025, de 81de puncte. Comparativ, acesta este peste Sibiu,
cu un scor de 65,˂ȩsub Cluj (scor de 95)˂ȩļȩɝȩ˂ɴƒʫƒ(scor
de 95%).

Calculul Scorului ğȩǟˏǟȩseƷƒ̔ǟƒ̔ƕpe compararea ȇȩǟǁƕʫǟȩʠȩǟˏǟ
care are celʠ˞ˏȩɣ15ɋȩʻˉƕʫȩ┼luând în considerare cinci indicatori
cheie:
- Potrivit pentru ȩɣ˻ǟʻˉȩˏȩȩ
- Cerereapentru închirieri
- Jʫǟ˂ˉǟʫǟƒveniturilor
- Sezonalitatea
- ĦǟȊɋǟɝǟɣˉƕʫȩɋǟlocale



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

La momentul ʫǟǌƒǁˉƕʫȩȩprezentului raport, în Oradea erau
listate 438 de ʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩ┼mare majoritate apartamente cu
oǁƒɝǟʫƕ.

MediaȮɣǁƒʻƕʫȩɋǟlunare ˻ƒʫȩƒ̔ƕîntre 2.600 de lei în luna martie
2025 ˂ȩ5.100 lei în luna august 2025.



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

Media veniturilor anuale, în Oradea, în anul 2025,
a fost de aproape 40.000 de lei/proprietate, cu
ǌȩȇǟʫǟɣˏǟmici între apartamente ˂ȩcase.

ğʫǟˏ˞ɋmediu, în anul 2025, a fost de aproape 235
de lei/noapte/apartament . Sectorul de lux a avut
un ʠʫǟˏmediu/noapte de cazare de aproape 400
de lei.



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

ğʫǟȇǟʫȩɣˏƒpentru perioada de vizitare este ǌǟɝɴɣʻˉʫƒˉƕ˂ȩ
de graficul de mai jos, existând un vârf al închirierilor în
lunile iulie, august˂ȩdecembrie.



02Statistici privind închirierile pe termen scurt în Oradea

Grad mediu de ocupare airbnb 50% vs INS34%

ķǟǌǟʫǟmedie airbnb 3.1vs INS1.9

Intervalul dintre momentul ʫǟ̔ǟʫ˻ƕʫȩȩ˂ȩdata sosirii 25de zile (media ƒɣ˞ƒɋƕ▒

Estimarea Visit Oradea, având în vedere gradul mediu de ocupare al ʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩɋɴʫlistate pe platforma airbnb ,
inventarul minim disponibil spre închiriere la nivel de ɴʫƒ˂┼este ǁƕ┼pe ɋƜɣȊƕˉ˞ʫȩ˂ˉȩȩindividuali ǌǟǁɋƒʫƒˏȩoficiali în
ɣ˞ɝƕʫ˞ɋde sosiri ale INS (220,277 sosiri individuale în perioada ianuarie -decembrie 2025), un ɣ˞ɝƕʫƒǌȩˏȩɴɣƒɋ
estimat între 120.000˂ȩ150.000 deˉ˞ʫȩ˂ˉȩseǁƒ̔ǟƒ̔ƕanual pe platformele dedicate închirierilor pe termen scurt.



ļƒ̇ƕ3%

ˉƒ̇ƕde 3% din tariful net al camerelor date spre
închiriere (nu se iau în considerare TVA-ul sau
alte servicii precum mic dejun, servicii spa,
organizare evenimente).

la nivel de municipiu, în anul 2025, 126 de
operatori economici au ʠɋƕˉȩˉtaxa de promovare
ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕ.

Valoare ˉɴˉƒɋƕˉƒ̇ƕpromovare ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕ-
2,022,274.60 lei.

ļƒ̇ƒ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕ ɋƒ ɣȩ˻ǟɋ ǌǟ ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ

Persoane fizice ˂ȩjuridice ░ʠʫɴʠʫȩǟˉƕˏȩînchiriate în
regim hotelier integral sau ʠƒʫˏȩƒɋ▒┼ˉƒ̇ƕ500
lei/an/proprietate

În cazul persoanelor fizice ˂ȩjuridice care
ǌǟʻȇƕ˂ɴƒʫƕƒǁˉȩ˻ȩˉƕˏȩde închiriere în regim hotelier,
ğʫȩɝƕʫȩƒMunicipiului Oradea percepe o ˉƒ̇ƕîn
valoare de 500 lei/RON/proprietate .

la nivel de municipiu, în anul 2025, 225de persoane
fizice ˂ȩjuridice au ʠɋƕˉȩˉtaxa de promovare
ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕpentru apartamente .

Valoare ˉɴˉƒɋƕˉƒ̇ƕpromovare ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕpersoane
fizice - 105,135.51lei.
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Advertising and
PromotionCampanii de promovare03

Efectul Oradea Blogul lu☼ôˉʫƒ˻ƕ
˂ȩDiana Enciu

Bȩƒɣǁƒ ğ˞ʫǁƕʫǟƒ
(Nadia de la Oradea)

Alexandra 
Ungureanu

Oradea. 
ôʫƒ˂˞ɋ Ȯɣ ǁƒʫǟ ɣ˞ ʻǟ
ȮɣˉƜɝʠɋƕ ɣȩɝȩǁ╖



În 2025, strategia de comunicare Visit Oradea a
continuat ʻƕse concentreze pe valorificarea unuia
dintre cele mai importante atuuri logistice ale
ɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩ: conectivitatea ʫƒʠȩǌƕcuB˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ˞ɋ.

Am construit o campanie în 2 etape, ǌǟǌȩǁƒˉƕʠȩǟˏǟȩ
din ǁƒʠȩˉƒɋƕ┼cu un obiectiv clar: ʫǟʠɴ̔ȩˏȩɴɣƒʫǟƒ
Oradiei ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟʻ˞ʫʠʫȩɣ̔ƕˉɴƒʫǟ┼ƒǁǁǟʻȩƷȩɋƕ˂ȩ
ƒ˞ˉǟɣˉȩǁƕpentru city break-uri spontane. Am
comunicat Oradea ca ƒɋˉǟʫɣƒˉȩ˻ƕʫǟƒɋƕla ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩɋǟ
externe: un ɴʫƒe˂uropean, cu ƒʫȞȩˉǟǁˉ˞ʫƕArt
Nouveau, ˻ȩƒˏƕǁ˞ɋˉ˞ʫƒɋƕƒǁˉȩ˻ƕ˂ȩun ritm de slow
living urban.

PROMOVAREA ORADIc¸ ½ã BŋJŋĦcķļ¸(iun ►dec)

Canaleutilizate :
ÅMeta (Facebook˂ȩInstagram)
ÅCampanie DOOHpe ecrane digitale Metrorex
ÅJɴɋƒƷɴʫƕʫȩcu influenceri
ÅTikTok

03Jƒɝʠƒɣȩȩ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ



ETAPA I - ◙c cJļŋÓ ôĦ Tc ☺ ░ȩ˞ɣȩǟ►august)

Target:B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ
Canale: Facebook,Instagram, ecrane digitale din ʫǟˏǟƒ˞ƒMetrorex

Tȩʫǟǁˏȩȩprincipale :
ÅComunicare ƒ̇ƒˉƕpe ǟɝɴˏȩǟ˂ȩidentitate ˻ȩ̔˞ƒɋƕ
ʠ˞ˉǟʫɣȩǁƕ

ÅJɴɣˏȩɣ˞ˉdigital (Facebook ˂ȩInstagram) targetat
exclusiv peB˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ

ÅDifuzare pe ecranele Metrorex (2 perioade
strategice, iunie ˂ȩaugust)

ÅJɴɋƒƷɴʫƕʫȩcu influenceri ►Alexandra Ungureanu˂ȩ
Biancağ˞ʫǁƕʫǟƒ(Nadia de la Oradea)

Prima ǟˉƒʠƕa campaniei a avut ca obiectiv principal
ǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒɣɴˉɴʫȩǟˉƕˏȩȩOradiei în rândul publicului din
B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ˂ȩʫǟʠɴ̔ȩˏȩɴɣƒʫǟƒɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟde
city breakƒǁǁǟʻȩƷȩɋƕ┼la doar 50 de minute deǁƒʠȩˉƒɋƕ.

03Jƒɝʠƒɣȩȩ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ



ETAPA II - ◙ôĦ Tc ╖ ôĦ ķŋÓ ½ã J Ħc ãŋ İc ½ãļ)ßğÓ" ã¸ß¸J╖☺ ░sept - dec)

Target:B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ
Canale: Facebook,Instagram, TikTokecrane digitale din ʫǟˏǟƒ˞ƒMetrorex

Tȩʫǟǁˏȩȩprincipale :
ÅCampanie ǌȩȊȩˉƒɋƕFacebook ˂ȩInstagram, cu

targetare ǟ̇ǁɋ˞ʻȩ˻ƕpeB˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ
ÅExtindere pe TikTokpentru public ˉƜɣƕʫ
ÅDifuzare pe ecranele Metrorex (1 noiembrie ►8

decembrie)
ÅContinuarea ǁɴɋƒƷɴʫƕʫȩȩcu Bianca ğ˞ʫǁƕʫǟƒ
░◙ãƒǌȩƒde la ôʫƒǌǟƒ☺▒

ÅColaborare cu Blogu☼ɋ˞☼ôˉʫƒ˻ƕ˂ȩDiana Enciu

A doua ǟˉƒʠƕa avut ca obiectiv consolidarea
ɣɴˉɴʫȩǟˉƕˏȩȩ˂ȩschimbarea ʠǟʫǁǟʠˏȩǟȩ┼folosind un
concept creativ bazat pe contrast . Mesajul ʠɴʫɣǟ˂ˉǟde
la prejudecata ◙ɣs˞e ȮɣˉƜɝʠɋƕnimic la ôʫƒǌǟƒ☺˂ȩo
ǌǟɝɴɣˉǟƒ̔ƕprin ǟ˻ȩǌǟɣˏȩǟʫǟƒevenimentelor,
arhitecturii ˂ȩ˻ȩǟˏȩȩculturale active.

03Jƒɝʠƒɣȩȩ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ



În 2025, campania de promovare ǌǟǌȩǁƒˉƕʠȩǟˏǟȩdin B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ
a fost ȩɝʠɋǟɝǟɣˉƒˉƕîn ǌɴ˞ƕetape complementare, cu
obiectiv clar de ǁʫǟ˂ˉǟʫǟa ɣɴˉɴʫȩǟˉƕˏȩȩ˂ȩconsolidare a
ʠɴ̔ȩˏȩɴɣƕʫȩȩOradiei ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟde city break ƒǁǁǟʻȩƷȩɋƕ.
Rezultatele Meta ǁɴɣȇȩʫɝƕǟȇȩǁȩǟɣˏƒstrategiei digitale ˂ȩ
impactul real în rândul publicului ˏȩɣˉƕ.

PROMOVAREA ORADIc¸ ½ã BŋJŋĦcķļ¸- REZULTATE

Etapa I (Iunie►August 2025):
ÅReach: 66.855persoane unice
Å Impresii : 179.343
Å¸ɣˉǟʫƒǁˏȩ˞ɣȩ: 5.287

Etapa II (Septembrie►Decembrie 2025)
ÅReach: 171.975persoane unice
Å Impresii : 492.541
Å¸ɣˉǟʫƒǁˏȩ˞ɣȩ: 21.639

Campania s-a reflectat ˂ȩîn ǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒǁɴɝ˞ɣȩˉƕˏȩȩ
din B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ: 17% dintre ˞ʫɝƕʫȩˉɴʫȩȩInstagram
provin din Jƒʠȩˉƒɋƕ┼ȇƒˏƕde 15,4% în 2024.

03Jƒɝʠƒɣȩȩ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ



ALEXANDRA UNGUREANU
În anul 2025, Visit Oradea a colaborat cu Alexandra Ungureanu în cadrul unei campanii de promovare
dedicate ʠȩǟˏǟȩdin B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ┼având ca obiectiv promovarea Oradiei ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟde city break, cu
accent pe accesibilitate, zborurile rapide ˂ȩǌȩʻˉƒɣˏƒʫǟǌ˞ʻƕȇƒˏƕdeB˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ.

În cadrul campaniei, Alexandra
Ungureanu a publicat trei
materiale video dedicate
Oradiei ˂ȩunor obiective
reprezentative, inclusiv Casa
Darvas-La Roche, precum ˂ȩ
ʠɴ̔ȩˏȩɴɣƕʫȩȩɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩca
ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟde city break. Cele
trei materiale au generat peste
96.800 de ˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩpe
Instagram ˂ȩpeste 66.500 de
˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩpe Facebook.

03Jƒɝʠƒɣȩȩ ǌǟ ʠʫɴɝɴ˻ƒʫǟ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
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Bianca ğ˞ʫǁƕʫǟƒeste creator de
ǁɴɣˏȩɣ˞ˉcu peste 103.000
˞ʫɝƕʫȩˉɴʫȩpe Instagram ˂ȩ197.000
pe TikTok, ǁ˞ɣɴʻǁ˞ˉƕpentru
personaje virale ˂ȩstorytelling ,
preferate de publicul ˉƜɣƕʫ.

În 2025, în cadrul campaniei de
promovare a Oradiei ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ
de city break, a fost creat
personajul ◙ãƒǌȩƒde la ôʫƒǌǟƒ☺┼o
Ʒ˞ǁ˞ʫǟ˂ˉǟƒɣǁƕƒȇɋƒˉƕîntr -un city
break, care ǌǟʻǁɴʠǟʫƕɴʫƒ˂˞ɋîntr -o
ɝƒɣȩǟʫƕƒ˞ˉɴȩʫɴɣȩǁƕ˂ȩƒ˞ˉǟɣˉȩǁƕ.
Colaborarea a inclus 3 materiale
video ˂ȩ3 carusele pe Instagram.
Materialele video au generat peste
306.500 ˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩpe Instagram ˂ȩ
226.200 pe TikTok.
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Blogul lu☼ôˉʫƒ˻ƕ˂ȩDiana Enciu

În anul 2025, Visit Oradea a colaborat cu cei doi creatori de ǁɴɣˏȩɣ˞ˉîn cadrul campaniei de
promovare a Oradiei ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟde city break, cu target pe ʠȩƒˏƒdin B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ. În cadrul
ǁɴɋƒƷɴʫƕʫȩȩa fost realizat un articol editorial publicat pe blogul Blogu☼lu☼ôˉʫƒ˻ƕ, având ca ˉǟɝƕ
principalele ƒˉʫƒǁˏȩȩ˂ȩobiective turistice din Oradea, completat de ǁɴɣˏȩɣ˞ˉvizual distribuit pe
conturile de social media ale creatorilor .

Visit Oradea a invitat cuplul la Oradea,
într -o ˻ȩ̔ȩˉƕde explorare a evenimentului
Festifall, în luna octombrie .
Pe parcursul vizitei, în total, pe cele ǌɴ˞ƕ
conturi au fost publicate 4 reels ˂ȩ2
carusele, promovând Oradea ca ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ
de city break, precum ˂ȩobiective culturale
˂ȩevenimente ǌǟʻȇƕ˂˞ʫƒˉǟîn ɴʫƒ˂.

Jɴɣˏȩɣ˞ˉ˞ɋvideo a generat peste 371.600
de˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩpe Instagram ˂ȩpeste 273.000
de ˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩpe Facebook, contribuind la
ǁʫǟ˂ˉǟʫǟƒ˻ȩ̔ȩƷȩɋȩˉƕˏȩȩOradiei în rândul unui
public urban.
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Video-uri de promovare

În 2025, ǁɴɣˏȩɣ˞ˉ˞ɋvideo a reprezentat unul
dintre pilonii principali ai ǁɴɝ˞ɣȩǁƕʫȩȩVisit
Oradea, atât pentru promovarea ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟȩ, cât
˂ȩpentru ʻ˞ʻˏȩɣǟʫǟƒevenimentelor din agenda
ɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩ.

Pe pagina ʠʫȩɣǁȩʠƒɋƕVisit Oradea au fost
publicate 128de clipuri pe Instagram (4.766.838
˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩ) ˂ȩ90 de clipuri pe Facebook (peste
5.037.800 ˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩ), la care se ƒǌƒ˞Ȋƕ
materialele video distribuite pe paginile
dedicate evenimentelor ˂ȩobiectivelor din
portofoliu .

Videoclipuri postate pe pagina de Instagram Visit Oradea
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Jƒɝʠƒɣȩǟ ǌǟ Ȋʫƒˉ˞ȩˉƕˏȩ ʠǟɣˉʫ˞ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ┴
Oradea cu drag

Pentru a veni în întâmpinarea industriei de turism,  ʻɴǁȩƒˏȩƒ
pentru promovarea turismului din Oradea ˂ȩregiune, cu
suportul ğʫȩɝƕʫȩǟȩOradea, a organizat cea de-a V-a ǟǌȩˏȩǟa
campaniei de beneficii pentru ˉ˞ʫȩ˂ˉȩȩcare ˻ȩ̔ȩˉǟƒ̔ƕOradea,
oferindu -le tuturor ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫǁƒ̔ƒˏȩla una dintre ˞ɣȩˉƕˏȩɋǟde
cazare clasificate din Oradea pentru minimum 2 ɣɴʠˏȩ
consecutive, în perioada 1 martie - 31 decembrie 2025,
˞ʫɝƕˉɴƒʫǟɋǟbeneficii :

Gratuitate la toate ʻǟǁˏȩȩɋǟmuzeale care
ƒʠƒʫˏȩɣde Muzeul ŁƕʫȩȩJʫȩ˂˞ʫȩɋɴʫ- Complex
Muzeal ˂ȩ ˞ɣǌƒˏȩƒde Protejare a
Monumentelor Bihor;

Transport gratuit pentru 24 de ore în întreaga ʫǟˏǟƒ
de transport public (OTL);

Discount-uri la anumite cafenele ˂ȩrestaurante din ɴʫƒ˂┼
partenere în campanie.
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Rezultate campanie:
36 de˞ɣȩˉƕˏȩde cazare partenere;
6.451deˉ˞ʫȩ˂ˉȩȮɣʫǟȊȩʻˉʫƒˏȩ, cu 19% mai mult decât în 2025;
11.025 de Ȋʫƒˉ˞ȩˉƕˏȩoferite în cadrul ʻǟǁˏȩȩɋɴʫmuzeale

partenere, cu 15.7% mai mult decât în 2024;
1.307coduri activate (folosite ) pentru transport OTL►ƒǌȩǁƕ

64% din totalul codurilor înregistrate înƒʠɋȩǁƒˏȩǟ;
ķǟǌǟʫǟɝȩɣȩɝƕ/ sejur ►4.05ɣɴʠˏȩ;
2.78%ˉ˞ʫȩ˂ˉȩbusiness vs. 97.22%ˉ˞ʫȩ˂ˉȩleisure;
86.09%ˉ˞ʫȩ˂ˉȩromâni vs 13.91%ˉ˞ʫȩ˂ˉȩʻˉʫƕȩɣȩ;

1. Acces gratuit Casa Darvas-La Roche - 2.508
⁫╖  ǁǁǟʻ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ ß˞̔ǟ˞ɋ Łƕʫȩȩ Jʫȩ˂˞ʫȩɋɴʫ- 2.385
⁬╖  ǁǁǟʻ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ ļ˞ʫɣ˞ɋ ğʫȩɝƕʫȩǟȩ- 1.794
4. Acces gratuit Templul Francmasoneriei - 1.752
⁮╖ ļʫƒɣʻʠɴʫˉ ʠ˞Ʒɋȩǁ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ Ȯɣ ʫǟˏǟƒ˞ƒ ôļÓ- 1.307
⁯╖  ǁǁǟʻ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ İȩɣƒȊɴȊƒ ãǟɴɋɴȊƕ İȩɴɣ- 1.147
⁴╖ ļʫƒɣʻʠɴʫˉ ʠ˞Ʒɋȩǁ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ Ȯɣ ʫǟˏǟƒ˞ƒ ôļÓ- 1.307
⁵╖  ǁǁǟʻ Ȋʫƒˉ˞ȩˉ İǟǁˏȩƒ ß˞̔ǟ˞ɋ ôʫƒ˂˞ɋ˞ȩ ôʫƒǌǟƒ ░Jǟˉƒˉǟƒ
Oradea) - 736
9. Acces gratuit Muzeul Istoriei Evreilor - 442

ļɴʠ ȇƒǁȩɋȩˉƕˏȩ ʠʫǟȇǟʫƒˉǟ ǌǟ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ┴

ļɴʠ ⁪⁞ ɴʫƒ˂ǟ ǌǟ ʫǟ˂ǟǌȩɣˏƕ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ ǌɴɝǟʻˉȩǁȩ:
1. B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ
2. Câmpina
3. ğɋɴȩǟ˂ˉȩ
4. ļȩɝȩ˂ɴƒʫƒ
5. Cluj-Napoca
6. Sibiu
7. Jɴɣʻˉƒɣˏƒ
8. Bʫƒ˂ɴ˻
9. ¸ƒ˂ȩ
10. ļƜʫȊɴ˻ȩ˂ˉǟ

ļɴʠ ⁪⁞ ˏƕʫȩ ʻ˞ʫʻƕpwntru ˉ˞ʫȩ˂ˉȩȩ ʻˉʫƕȩɣȩ:
1. Ungaria
2. Germania
3. Polonia
4. SUA
5.  ʫƒɣˏƒ
6. Slovacia
7. Olanda
8. Israel
9. Republica Moldova
10. Austria

Jƒɝʠƒɣȩǟ ǌǟ Ȋʫƒˉ˞ȩˉƕˏȩ ʠǟɣˉʫ˞ ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ┴ ôʫƒǌǟƒ ǁ˞ ǌʫƒȊ04



Campania tururi ghidate gratuite

Începând cu data de 30 mai 2025, Visit Oradea a
reluat campania de tururi ghidate gratuite, oferind
în fiecare weekend tururi ghidate gratuite tuturor
ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫ˂ȩɴʫƕǌǟɣȩɋɴʫȩɣˉǟʫǟʻƒˏȩʻƕexplorezeɴʫƒ˂˞ɋ
Oradea.

Proiectul, ȩɣȩˏȩƒˉîn 2022˂ȩcontinuat ʠƜɣƕîn vara
anului 2025, a avut un real succes, adunând 1.854
de ʠƒʫˉȩǁȩʠƒɣˏȩ┼ˉ˞ʫȩ˂ˉȩ˂ȩɴʫƕǌǟɣȩ┼dornici ʻƕ
descopere istoria ˂ȩarhitectura ɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩOradea.

În anul 2025, s-au ƒǌƕ˞Ȋƒˉîn program ˂ȩtururile
ghidate de noapte, însumând 52 de tururi
ǌǟʻȇƕ˂˞ʫƒˉǟîn perioada 30 mai - 14 septembrie .
Aceste tururi au fost oferite de ǁƕˉʫǟghizi de turism
ƒǁʫǟǌȩˉƒˏȩ┼ǟ̇ʠǟʫȩɝǟɣˉƒˏȩîn tururi outdoor ˂ȩindoor,
în fiecare vineri, ʻƜɝƷƕˉƕ˂ȩǌ˞ɝȩɣȩǁƕ┼în limba
ʫɴɝƜɣƕiar la cerere în limba ɝƒȊȞȩƒʫƕ˂ȩǟɣȊɋǟ̔ƕ.

05



Oradea City Hunt

Cuȩɣˉǟɣˏȩƒde a ǁʫǟ˂ˉǟatractivitatea ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟȩîn
rândul ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫ┼dar ˂ȩal localnicilor, în 2025, Visit
Oradea, în parteneriat cu Spark Communication, au
continuat ȩɣȩˏȩƒˉȩ˻ƒde promovare ˂ȩvizitare a
ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟȩ:ǟ̇ʠǟʫȩǟɣˏƒOradea City Hunt.

Oradea City Hunt este un proiect care seƒǌʫǟʻǟƒ̔ƕ
tuturor celor ȩɣˉǟʫǟʻƒˏȩʻƕdescopere˂ȩ̒ƕǁ˞ɣɴƒʻǁƕ
Oradea mai îndeaproape, ʻƕafle lucruri mai ʠ˞ˏȩɣ
cunoscute din arhitectura ˂ȩistoria obiectivelor
turistice, într -o ɝƒɣȩǟʫƕȩɣǟǌȩˉƕ˂ȩȩɣˉǟʫƒǁˉȩ˻ƕ.

În 2025, s-au înscris în campanie 323ʠƒʫˉȩǁȩʠƒɣˏȩ┼în
17tururi . Acestora li s-au ƒǌƕ˞Ȋƒˉcâteva grupuri de
ˉ˞ʫȩ˂ˉȩʻˉʫƕȩɣȩ┼precum ˂ȩgrupuri de firma din alte
Ƚ˞ǌǟˏǟdin ˏƒʫƕ.

05



Newsletter lunar
În anul 2023, Visit Oradea a demarat cu succes o campanie ɋ˞ɣƒʫƕde trimitere de
newsletter ǁƕˉʫǟcei 5.000 de ƒƷɴɣƒˏȩdin baza de date proprie . ¸ɣȩˏȩƒˉȩ˻ƒa
continuat lunar, ȇƕʫƕîncetare, ʠƜɣƕîn decembrie 2025, oferind ȩɣȇɴʫɝƒˏȩȩpractice
celor care auȩɣˉǟɣˏȩƒde a vizita ɴʫƒ˂˞ɋ.
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Visit Oradea ►̧ ɣǌȩǁƒˉɴʫȩ ǌǟ ʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƕ Ȯɣ ɝǟǌȩ˞ɋ ɴɣɋȩɣǟ

Principalele canale social media Visit Oradea sunt: Facebook,
Instagram, Youtube˂ȩTik Tok.
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˗ʥɚƔʥȦ˂ɰʥȦpe social media în
perioada 01.01.2025-31.12.2025 



Facebook
ǒŋʫɝƕʫȩˉɴʫȩ: 72.313 persoane, cu
o ǁʫǟ˂ˉǟʫǟde 6.381 ˞ʫɝƕʫȩˉɴʫȩ
ȇƒˏƕde 2024

ǒImpact anual: 10,3 M˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩ

Visit Oradea ►̧ ɣǌȩǁƒˉɴʫȩ ǌǟ ʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƕ Ȯɣ ɝǟǌȩ˞ɋ ɴɣɋȩɣǟ06



INSTAGRAM
ǒŋʫɝƕʫȩˉɴʫȩ: 105.824 persoane,
cu o ǁʫǟ˂ˉǟʫǟde 3.448˞ʫɝƕʫȩˉɴʫȩ
ȇƒˏƕde 2024

ǒImpact anual: 510,8K persoane
cu 10,3 M˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩ

Visit Oradea ►̧ ɣǌȩǁƒˉɴʫȩ ǌǟ ʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƕ Ȯɣ ɝǟǌȩ˞ɋ ɴɣɋȩɣǟ06



ǒŋʫɝƕʫȩˉɴʫȩ: 21.300 persoane, cu o ǁʫǟ˂ˉǟʫǟ
de 6.000˞ʫɝƕʫȩˉɴʫȩȇƒˏƕde 2024

ǒLike-uri : 477.500, cu o ǁʫǟ˂ˉǟʫǟde 262.800
ȇƒˏƕde 2024

TIKTOK

Visit Oradea ►̧ ɣǌȩǁƒˉɴʫȩ ǌǟ ʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƕ Ȯɣ ɝǟǌȩ˞ɋ ɴɣɋȩɣǟ06



ǒ  Ʒɴɣƒˏȩ: 1.494 persoane, cu o
ǁʫǟ˂ˉǟʫǟde 184 de ƒƷɴɣƒˏȩȇƒˏƕde
2024

ǒ Clipurile Ȯɣǁƕʫǁƒˉǟpe contul
Youtube au adunat 94.569˻ȩ̔˞ƒɋȩ̔ƕʫȩ
în 2025

YOUTUBE

Visit Oradea ►̧ ɣǌȩǁƒˉɴʫȩ ǌǟ ʠǟʫȇɴʫɝƒɣˏƕ Ȯɣ ɝǟǌȩ˞ɋ ɴɣɋȩɣǟ06



ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ

1. Târgul ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋde turism
◙Ferien Messe☺din Viena
16-19ianuarie 2025

Ferien-Messe Wien este cel mai important târg de
turism din Austria, cu peste 70.000 de vizitatori ˂ȩ
ǟ̇ʠɴ̔ƒɣˏȩdin 5 continente . Participarea Oradiei la
acest eveniment are ca scop consolidarea ʠʫǟ̔ǟɣˏǟȩ
pe ʠȩƒˏƒƒ˞ʻˉʫȩƒǁƕ┼un segment important ǌƒˉɴʫȩˉƕ
ʠʫɴ̇ȩɝȩˉƕˏȩȩgeografice ˂ȩinteresului crescut al
ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫaustrieci pentru ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩɋǟdin România.

La ǟǌȩˏȩƒdin 2025, Visit Oradea a fost ʠʫǟ̔ǟɣˉƕla
Ferien-Messe Wien cu un stand comun, construit
ƒɋƕˉ˞ʫȩdeɴʫƒ˂ǟɋǟSibiu ˂ȩļȩɝȩ˂ɴƒʫƒ.
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2. Târgul de Turism BITMilano
16-19ianuarie 2025

Oradea a participat la BIT Milano, unul dintre cele
mai mari ˀȩprestigioase târguri de turism din
Europa.
Oradea a fost ʫǟʠʫǟ̔ǟɣˉƒˉƕde Visit Oradea la BIT
Milano printr -un stand oficial propriu ˀȩa promovat
ɴʫƒˀ˞ɋˀȩregiunea prin materiale informative,
sesiuni de networking ˀȩʠʫǟ̔ǟɣˉƕʫȩ┼punând accent
pe: patrimoniul arhitectural ˀȩcultural - ɴʫƒˀ˞ɋfiind
un exemplu remarcabil de Art Nouveau în Europa
Jǟɣˉʫƒɋƕ; turismul de wellness ˀȩrelaxare -
proximitatea ȇƒˍƕde BƕȩɋǟFelixˀȩoferta ǟ̇ˉȩɣʻƕde
centre spa; evenimente ˀȩfestivaluri ˀȩaccesibilitate
- conexiuni aeriene directe cu Milano ˀȩ
ȩɣȇʫƒʻˉʫ˞ǁˉ˞ʫƕpentru ˉ˞ʫȩˀˉȩȩȩɣˉǟʫɣƒˍȩɴɣƒɋȩ.

ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ07



3. Târgul de Turism al României
20-23 februarie 2025

Oradea participat la cea de-a 51-a ǟǌȩˏȩǟa
Târgului de Turism al României, care a avut loc
la Romexpo, B˞ǁ˞ʫǟ˂ˉȩ. Evenimentul ʫǟ˞ɣǟ˂ˉǟ
ʠʫɴȇǟʻȩɴɣȩ˂ˉȩdin domeniul turismului - ƒȊǟɣˏȩȩ
de turism, touroperatori , ˞ɣȩˉƕˏȩde cazare ˂ȩ
agrement, precum ˂ȩprestatori de servicii
turistice .

Standul Oradiei a fost realizat cu sprijinul
ğʫȩɝƕʫȩǟȩMunicipiului Oradea, Visit Oradea,
Consiliului Ë˞ǌǟˏǟƒɣBihor, AMD Bihor, CNIPT
Bihor ˂ȩHotel President BƕȩɋǟFelix.

ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ07



4. Târgul¸ɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋde Turism◦¸ļBBǟʫɋȩɣ☺
4-6 martie 2025

ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ07

Participarea la ITB Berlin a oferit ǌǟʻˉȩɣƒˍȩǟȩOradea
ǌɴ˞ƕbeneficii majore: vizibilitate ȩɣˉǟʫɣƒˍȩɴɣƒɋƕˀȩ
stabilirea de noi parteneriate strategice cu ƒȊǟɣˍȩȩ
de turism, touroperatori ˀȩalte ǟɣˉȩˉƕˍȩcheie din
industrie .
Cu peste 24.000 de ǟ̇ʠɴ̔ƒɣˍȩprezentând cele mai
noi ǌǟʻˉȩɣƒˍȩȩ, produse ˀȩservicii din industria
turismului, ITB Berlin este o oportunitate ǟʻǟɣˍȩƒɋƕ
pentru întâlniri de afaceri ˀȩconsolidarea
parteneriatelor strategice în diverse sectoare ale
industriei turismului .
Prin ʠʫǟ̔ǟɣˍƒƒǁˉȩ˻ƕla acest evenimentul de
prestigiu, Visit OradeaȮˀȩǁɴɣˉȩɣ˞ƕangajamentul de
a promova Oradea ca o ǌǟʻˉȩɣƒˍȩǟˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕde ʠʫȩɝƕ
ǁɋƒʻƕ┼ʻ˞ʻˍȩɣƜɣǌastfel dezvoltarea turismului local
ˀȩatragerea deˉ˞ʫȩˀˉȩȩɣˉǟʫɣƒˍȩɴɣƒɋȩ.



5. Târgul¸ɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋde Turism din Ũƒʫ˂ɴ˻ȩƒ
10-12octombrie 2025

ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ07

În perioada 10►12 octombrie, Visit Oradea a
participat la unul dintre cele mai importante
târguri de turism din Europa, consolidând
demersurile de promovare a ɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩca
ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕǟ˞ʫɴʠǟƒɣƕ. ğʫǟ̔ǟɣˏƒla
eveniment a oferit oportunitatea ʠʫǟ̔ǟɣˉƕʫȩȩ
ofertei turistice a Oradiei în ȇƒˏƒʠʫɴȇǟʻȩɴɣȩ˂ˉȩɋɴʫ
din industrie, partenerilor ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋȩ˂ȩ
publicului interesat deǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩdin România.

Participarea a fost ʻ˞ʻˏȩɣ˞ˉƕ˂ȩde contextul
favorabil al ǁɴɣǟǁˉȩ˻ȩˉƕˏȩȩaeriene directe
Oradea-Ũƒʫ˂ɴ˻ȩƒ┼care ȇƒǁȩɋȩˉǟƒ̔ƕaccesul
ˉ˞ʫȩ˂ˉȩɋɴʫpolonezi ǁƕˉʫǟǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ˂ȩ̒ ʠʫȩȽȩɣƕ
dezvoltareaʫǟɋƒˏȩȩɋɴʫcuʠȩƒˏƒdin Polonia.



6. Târgul Mondial de Turism de la Londra (WTMLondon)
4-6 noiembrie 2025

ğƒʫˉȩǁȩʠƒʫǟƒ ɋƒ ˉƜʫȊ˞ʫȩ ǌǟ ˉ˞ʫȩʻɝ ɣƒˏȩɴɣƒɋǟ
˂ȩ ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋǟ07

WTM London este recunoscut ca fiind cel mai
influent ˂ȩextins eveniment ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋdin
industria ɴʻʠȩˉƒɋȩˉƕˏȩȩ˂ȩturismului . La acest
eveniment au participat peste 4000 de ǟ̇ʠɴ̔ƒɣˏȩ
din peste 180 de ˏƕʫȩ. WTM London este un hub
ǟʻǟɣˏȩƒɋpentru comunitatea ȊɋɴƷƒɋƕde turism,
oferind o ʠɋƒˉȇɴʫɝƕʠ˞ˉǟʫɣȩǁƕpentru conectare,
colaborare ˂ȩinovare.
Evenimentul ʫǟ˞ɣǟ˂ˉǟʠʫɴȇǟʻȩɴɣȩ˂ˉȩ┼ǌǟʻˉȩɣƒˏȩȩ˂ȩ
companii din întreaga lume pentru a genera noi
ɴʠɴʫˉ˞ɣȩˉƕˏȩde dezvoltare ˂ȩȩɣʻʠȩʫƒˏȩǟ. Obiectivul
principal al ʠƒʫˉȩǁȩʠƕʫȩȩVisit Oradea este
ʠɴ̔ȩˏȩɴɣƒʫǟƒɴʫƒ˂˞ɋ˞ȩOradea ca o ǌǟʻˉȩɣƒˏȩǟ
ˉ˞ʫȩʻˉȩǁƕǟ˞ʫɴʠǟƒɣƕ.



Evenimente
Calendarul de evenimente pentru anul 2025a inclus 43 de
evenimente proprii ˂ȩco-organizate, unele dintre ele deja
consacrate precum Festivalul Medieval, Oradea Festifall
sau Târgul de Jʫƕǁȩ˞ɣ┼precum ˂ȩalte evenimente inedite,
precum Sounds of Oradea Festival,JɴɣȇǟʫȩɣˏǟɋǟDilema la
Oradea, Unchain Fintech Festival sau Oradea Nights
Festival.

Peste 600.000 de persoane au participat la evenimentele
din agendaǁ˞ɋˉ˞ʫƒɋƕVisit Oradea din anul 2025.
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Evenimente

25 aprilie
Oradea ne ˞ ɣǟ˂ˉǟ

Organizatori

11-21
aprilie

ļƜʫȊ˞ɋ ǌǟ ğƒ˂ˉȩ
Organizatori

08-11
mai 

Concursul 
ȩɣˉǟʫɣƒˏȩɴɣƒɋ ǌǟ
ƒˉǟɋƒȽǟ ǌȩɣ ô˂ɴʫȞǟȩ

Co-organizatori

09-25 mai

Festum Varadinum
Co-organizatori



14-18 mai
Târgul de Carte 

Gaudeamus
Parteneri

22 - 24 mai 

13-15 iunie

Robotics
Championship

Parteneri

1 iunie

7 iunie

Festivalul copiilor
Organizatori

15-17 mai 

Conferintele Dilema
Parteneri

X-Man Romania
Parteneri

Sounds of Oradea
Organizatori



17-18 iunie 

23-29 iunie
24-27 iulie

27-29 iunie

4-6 iulie

Unchain Fintech
Festival

Parteneri

Zilele Sfântului
Ladislau
Parteneri 

PICNIC
Parteneri

Festivalul Medieval
Organizatori 

Oradea Beach 
Volleyball

Tournament
Co-organizatori 



20-24 august 

26-28 septembrie

20-21 septembrie

21 august

Oradea Summer Film
Organizatori

Zilele Culturii 
Maghiare

Organizatori 

Zilele Culturii 
Slovace

Organizatori

TIFF Oradea
Co-organizatori


